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&l VAR

LeVarfait \
parler (de) ]
son tourisme

.« Mieuxvaut voir quelque chose une fois que d'en
% entendre parler mille fois », dit un proverbe touareg. La
: présidente de Var Tourisme, Frangoise Dumont, et son
| équipe diversifient 'offre et les moyens pour mieux atti- §
; q rer et faire [sa]vmr Ies beaux atg\uts dudépartement

ezlex érien
ﬁm t\

visitvar.fr

Frangoise Dumont, présidente de Var Tourisme.




Au-dela de la.richesse de

traditions, notre desti-
nation se tourne réso-
_ lument vers une offre
moderne et a Pécoute
de ses voyageurs pour leur faire vivre
une expérience toujours plus inno- -
vante, plus respectueuse de I'environ-
;nemen_t et plus surprenante », reven-

dique Frangoise Dumont, présidente de

Var Tourisme, 'agence departemen— )
tale de developpememt de cette acti-
vité. Un développement axé en-2020
sur des thématiques ciblées car por-
teuses, alors que ’année 2019 §'est
inscrite dans une stabilité positive au
regard des concurrences qui se multi-
plient. En ’occurrence le « green tou-
risme », respectueux de ’environne-
ment conjointement a une expérience
authentique de qualité ; le « numérique
» privilégiant 'intégration du digital
dans le choix de la destination ;le «
slow tourisme » permettant d’appré-
cier une destination proche et moins
pd]luante en transport ; le « tou-
risme créatif et culturel » autour d’ex-
périences participatives entre voya-
geurs et population. On consomme
toujours mais on désire prendre le
temps, prendre la planéte en consi-
dération et prendre soin de soi... Les
nouvelles envies s’insérent dans les
grandes filiéres touristiques varoises
-que sont la pleine nature, 1’cenotou-
risme et la gastronomie, le golf, le
bien-étre, la plongée, le nautisme, la
croisiére et le volet MICE, pour « Mee-
tings, incentives, conferencing, exhibi-
tions », trés prisé des grands groupes.
Pour mieux faire connaitre, savoir et
parler des différentes facettes de ce tou-
risme majeur dans le département et
de ses évolutions, I’équipe de 'agence

son patrimoine et de ses .
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varoise bat la campagne de promo-

_ tion dans les salons professionnels en

France et a I’étranger, mais aussi les

‘événements et autres supports print ou

numériques (entre autres via le site «

‘maison » www.visitvar.fr/fr/). Un labo-

ratoire d’idées (Think Var) réfléchit
conjointement a des options de valori-
sation avec les partenaires locaux,

3,7 MILLIARDS D’EUROS
DERECETTES ANNUELLES

I_..és enjeux sbnt_ colossaux compte tenu

_ du poids du.secteur puisque le Var est le

1er dép’_al:;ement touristique de France
hors Paris, avec 66 millions de nuitées*

Les nouvelles envies s mserent dans les
grandes filiéres touristiques varoises que
sont la pleine nature, 1’cenotourisme et la
gastronomie, le golf, le bien-étre, la plongée,
le nautisme, la croisiére et le volet MICE,
pour « Meetings, incentives, conferencing,
exhibitions », tres prlse des grands groupes.

" (30 % de part régionale de marché)

consommées par 8,4 millions dé tou-
ristes, sachant que 54 % des héberge-
ments sont i caractére non marchand.
Soit 3,7 milliards d’euros de recettes
annuelles dans |"économie départe-
mentale lides aux dépenses de tou-
ristes (données 2018), a raison de 56,7
euros de dépense moyenne par jour et
par touriste, ou encore de 1 746 euros
de budget moyen par séjour (7,7 jours)

pour une famille de quatre personnes.

Vingt-sept mille neuf cents emplois

“sont ainsi directement ou indirecte-

ment associés au secteur, soit 7,4.%

de I’emploi local. La saison touristique -
s’étend d’avril 3 a actobre, avec juil-
let-aofit qui concent_rent 57 % des nui--

- tées, et des ailes de saison en avril,

mai, juin, septembre et octobre, sur
lesquelles un travail d’étalement est
deployé. Les trois destinations phares
demeurent le golfe de Saint-Tropez, la
Meétropole Toulon Provence Méditer-
ranée (Hyeres et ses fles d’Or en point

&l a 'orgue) et le territoire Estérel Cote

d’Azur. Suivent Méditerranée Porte des

Maures, Dracénie Provence Verdon, Sud

Sainte Baume y Provence Verte, Pays de -

Fayence, Ceeur du Var....

Au-dela du tourisme régional endo-

‘ géne (16 %), I'lle=

~ de-France représente

25 % des nuitées et

- Rhéne-Alpes 17 %
du tourisme natjonal
(80 % du fotal),' tan-

sont de loin nos
meilleurs visiteurs

étrangers (22 %),

-« etleRoyaume-Uni

(9 % chacun), la Bel- -

gique (8 %), 'talie
(7 %), la Scandmame ef la Suisse (6 %).
Enfin, le Var reste une destination fami-

liale, a 63 % I’été et 45 % hors pic estival,

Olivier Réal

1) olivier.real@gmail.com

* A titre comparatif a I'échelle de Provence-
Alpes-Cédte d’Aziir, les Alpes-Maritimes

* dis que les Allemands - -

devant les Pay_s'—Bas'

&l VAR

captent 53,8 millions de nuitées, les Bouches - :

du-Rhéne 41,2 millions.



